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G�R�� 

 
2005 yılı verilerine göre Çin Halk Cumhuriyeti artık dünyanın en büyük dördüncü ekonomisi, 

satın alma gücü göz önüne alındı�ında ise ABD’nin ardından ikincili�e yerle�iyor. 1978 

yılından bu yana, yıllık ortalama %8,5’lik bir büyüme gerçekle�tirerek ki�i ba�ına milli 

gelirini 9 katına çıkaran Çin ekonomisi, aynı dönemde örne�in Türkiye’nin yıllık ortalama 

büyüme oranının %4,4 oldu�u ve ki�i ba�ına milli gelirini ancak 3 katına çıkarabildi�i göz 

önüne alınınca, geli�mekte olan ülkeler için örnek te�kil ediyor.  Çin, ihracat açısından da çok 

ba�arılı bir performans sergiliyor. 1978 yılında yakla�ık 10 milyar dolarlık mal ihracatı yapan 

Çin’in 2004 yılı ihracatı 600 milyar dolar olarak gerçekle�ti; bu de�erler Türkiye için sırasıyla 

2,3 ve 63 milyar dolar (UN Comtrade). Uluslararası arenada dikkatle izlenen bir di�er geli�me 

de Çin’in ülkesine çekti�i do�rudan yabancı yatırımlar: 2004 yılında 60 milyar dolarlık 

do�rudan yabancı yatırım alan Çin, ABD ve �ngiltere’nin ardından dünya çapında en çok 

yabancı yatırım çeken üçüncü ülke oldu (UNCTAD, 2005). 

 

1978 yılından bu yana süregelen ekonomik reformlarla dı� dünyaya açılan Çin, bu yönde en 

son adımını 11 Aralık 2001’de Dünya Ticaret Örgütü’ne (DTÖ) üye olarak attı. DTÖ 

verilerine göre 2001 yılı dünya ticaret sıralamasında altıncılı�a, 2004 yılında ise üçüncülü�e 

yerle�en Çin’in kapıları artık dı� dünyaya açık. Tüm bu geli�meler uluslararası ticarette Çin 

ile rekabet eden ülkelerin rekabet konumlarını yeniden gözden geçirmeleri gerekti�ine i�aret 

ediyor. Bu gözden geçirme Türkiye için de söz konusu. Çin’in ba�arılarının Türkiye’ye 

etkileri nelerdir? Büyüyen ve dünyaya açılan Çin pazarı Türk sanayisine ne gibi imkânlar 

sunabilir? Ne gibi i�birli�i olanakları söz konusu olabilir? Dünya pazarlarındaki payını 

giderek artıran Çin ihraç ürünleri kar�ısında Türk ürünlerinin rekabet gücü nedir? Türkiye 

Çin’in deneyimlerinden neler ö�renebilir? 
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Bu sorulara yanıt bulmak için öncelikle son 25 yılda Çin’de gerçekle�tirilen de�i�imi ve son 

noktada gelinen durumu anlamak gerekiyor. Bu amaçla, ilk bölümde 1978’den bu yana 

uygulanan reform politikalarını inceleyece�iz. �kinci bölümde Çin’in dünya ticaretindeki 

yerine, üçüncü bölümde ise ilgiyle izlenen bir di�er ekonomik geli�meye, Çin’in ülkesine 

çekti�i do�rudan yabancı yatırımlara de�inece�iz. Dördüncü bölümde Çin’in DTÖ üyeli�inin 

neler getirdi�ine;  son bölümde ise Çin-Türkiye ili�kilerine göz ataca�ız. 
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1 . 1978’DEN GÜNÜMÜZE 

1949 yılında Mao Zedong liderli�inde komünist rejimin iktidara gelmesi ile Çin’de SSCB 

model alınarak olu�turulan planlı ekonomik yapıya geçildi. Bu yapı kısa süre içerisinde planlı 

ekonominin temel sorunu olan verimsizlik, kaynak israfı, yetersiz ve yava� teknolojik geli�me 

gibi sorunlar altında i�levselli�ini yitirdi. So�uk sava� dönemi uygulanan Amerikan 

ambargosu ve Mao Zedong’un içe dönük politikaları Çin’i dünya ticaretinden soyutlarken, 

a�ır askeri harcamalar içeride yaratılan ekonomik de�erin refahı artırma yönünde kullanımını 

kısıtladı. Mao’nun “Büyük Hamlesi” (1957–1960), ülkede ya�anan kıtlık sonucu 15 milyon 

ki�inin ölümü ile sona ererken, ardından ba�lattı�ı “Kültür Devrimi” (1966–1976) 1976 

yılında Mao’nun ölümü ile ekonomik bir ilerleme kaydedemeden noktalandı. O yıl Çin’de 

ki�i ba�ına dü�en milli gelir 126 ABD Doları, ki�i ba�ına yıllık harcama 74 ABD Doları ve 

Çin’in dünya ticaretindeki payı %0,4 idi. 

 

Çin Komünist Partisinin 1978 yılı Aralık ayında düzenledi�i 11. Merkez Parti Komitesi 

toplantısı pek çok ara�tırmacı tarafından Mao sonrası ekonomik reformların ba�langıcı olarak 

kabul ediliyor. Partinin reformcu kanadının Deng Xiaoping liderli�inde yönetime gelmesiyle 

hükümet politikasının temeli ekonomik geli�me olurken bu amaçla tarımda, dı� ekonomik 

ili�kilerde ve kamu yönetiminde bir dizi köklü de�i�ikli�e ba�landı. Bu de�i�iklikleri dört ana 

kategoride incelemek mümkün; kırsal reform, kentsel reform, makroekonomik reform ve 

açık-kapı politikası. 

 

Kırsal Reform 

Mao döneminin a�ır sanayi hamlesine ra�men 1978’e gelindi�inde Çin hala kırsal bir yapıya 

sahipti. Nüfusun %71’i tarım sektöründe çalı�ıyor buna ra�men tarımda verim elde 
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edilemiyordu. O zamana kadar devletin tarım politikası yaratılan artı de�eri sanayi sektörüne 

aktarmaktan ibaret olmu� dolayısı ile tarım sektörü çok geri kalmı�tı. Hane tarımı ve göç 

kesinlikle yasaklanmı�, çiftçiler kendilerine bir fayda sa�lamayan devlet topraklarını verimsiz 

bir �ekilde i�lemeye mecbur bırakılmı�lardı. Reform hareketi ile birlikte hane tarımı serbest 

bırakılmaya ba�landı. Ekilen ürün ve fiyat üzerindeki denetimler gev�etilirken, devlet ürün 

alım fiyatları artırıldı. Tarım ürünleri üzerindeki vergiler ve çiftçilerin toprak kullanımı 

dolayısı ile yeti�tirmek zorunda oldukları minimum ürün miktarları dü�ürüldü. Çiftçilerin bu 

minimum miktar üzerinde ürettikleri ürünlerini yerel pazarlarda satmasına ve isteyenlerin 

ba�ka sektörlerde çalı�masına izin verildi. Ekilen ürün üzerindeki kısıtlamaların gev�etilmesi 

ile verim artarken balıkçılık, ormancılık gibi sektörler geli�ti. Yanı sıra de�i�ik sektörlerde 

faaliyet gösteren “Köy ve Kasaba ��letmeleri”nin (KK�1) kurulmasına izin verildi ki bu 

i�letmeler Çin’in ekonomik atılımında önemli bir rol oynar. KK�’nin Çin Gayri Safi Milli 

Hasılasındaki (GSMH) payı 1990’larda %30’un üzerine çıktı. 1980’lerden bu yana üretimi 

her yıl ortalama %20 artan KK�, son yirmi yılda 130 milyon ki�iye i� olana�ı sa�ladı.  

 

Kırsal reformlar Çin’de yoksullukla sava�ın en önemli silahı oldular. 1978’de kırsal nüfusun 

%30’una kar�ılık gelen 250 milyon ki�i mutlak yoksulluk sınırı2 altında ya�arken bu rakam 

1998’de kırsal nüfusun %4,8’ine kar�ılık gelen 42 milyona indi (UNDP China, 2001). Bugün 

Çin tarım sektörü dünyanın di�er yörelerindekilerden pek de farklı i�lemiyor, fiyat ve ürün 

çe�itlili�i pazar tarafından belirleniyor. 

 

                                                
1 Town and Village Enterprises 
2 Çin hükümetinin yoksulluk sınırı. Standart uluslararası yoksulluk sınırı olan 1 ABD doları baz alındı�ında 
mutlak yoksulların sayısı önemli ölçüde artarak nüfusun %10’una (World Bank, 2006) yükselmekteyse de, bu 
mutlak yoksul sayısının azalma e�iliminde oldu�u gerçe�ini de�i�tirmez.   
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Kentsel Reform 

1978’de Sichuan eyaletinde bazı i�letmelere üretim planlama ve pazarlama konusunda 

özerklik verilmesi ile ba�layan endüstride reform hareketleri, kırsal reformların ba�arılı 

olması, refahı ve dolayısı ile tüketici mallarına talebi artırması ile hız kazandı. 1984’e 

gelindi�inde Komünist Parti yönetimi tüm kamu iktisadi te�ebbüslerine (K�T) birbirleri ile i� 

yapma, ürünlerini pazarlama ve kar amaçlı giri�imlerde bulunma yetkisi veriyordu. Bunu 

küçük ölçekli K�T’lerin özel sektöre kiralanması ve bazı K�T’lerin hisselerinin çalı�anlarına 

satılması izledi. Fakat endüstriyel reformlar dü�ünüldü�ü kadar kolay gerçekle�miyordu. 

Özellikle K�T’lerin verimlili�ini yükseltmek konusunda sıkıntılar ya�anıyordu. 1997 yılında 

küçük ölçekli K�T’lerin özelle�tirilmesine karar verildi ve kısa bir süre içerisinde binlercesi 

özelle�tirildi. Özelle�tirilmeyen K�T’lerde verimlilik ve karlılık halen Çin hükümetinin temel 

ekonomik sorunlarından birini olu�turuyor. Bu konuda bir ba�arıdan söz edilemese de 

uygulanan reformların özel sektörün geli�iminde önemli bir rol oynadı�ı kesin, bugün artık 

özel sektör ve KK�, Çin’in endüstriyel üretiminin üçte ikisini olu�turuyor.  

 

Makroekonomik Reform 

Çin’de son 25 yılda merkezi planlı, kamu mülkiyetine dayalı bir ekonomik sistemden,  özel 

mülkiyete dayalı pazar ekonomisine geçme yolunda önemli mesafeler kat edildi. Bu yoldaki 

mihenk ta�larından birisi fiyatlar üzerindeki devlet kontrolünün a�amalı olarak kaldırılması 

oldu. Bugün Çin’de satılan malların %94,7’sinin fiyatı piyasa tarafından belirlenirken sadece 

%4’ünün fiyatı devlet tarafından tespit ediliyor. Kalan %1,3 ise yine devlet kontrolünde 

olmakla beraber belli bir bantta dalgalanmasına izin veriliyor. Fiyatlarda devlet kontrolü daha 

çok içme ve sulama suyu, yakıt, do�algaz, elektrik, ilaç, telekomünikasyon, ula�ım gibi 

hizmet ve ürünlerde uygulanıyor.  
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Bir di�er önemli de�i�im 1994 yılında vergi sisteminde ya�andı. Daha önceleri i�letmelerin 

tüm gelirleri merkezde toplanırken, yeni vergi yasaları ile katma de�er vergisi, i�letme 

vergisi, gelir vergisi gibi vergi kalemleri tanımlanarak i�letmelere karları üzerinde söz hakkı 

tanındı. Yerel yönetimlere devredilen kimi vergi kalemleri, bu yönetimleri gelirlerini artırmak 

için ekonomik geli�me yolunda ba�ımsız adımlar atmaya yönlendirdi. Mali sektördeki 

de�i�imlerin yanı sıra finans sektöründe önemli kararlar alındı; Merkez Bankası olu�turuldu, 

kamu ticari bankalarının yanında yabancı bankaların da Çin’e girmesine, her ne kadar 

faaliyetleri sınırlandırılsa da, izin verildi. 1994 yılında tek kur uygulamasına geçildi ve 

1996’da cari i�lemler üzerindeki kur kontrolleri kaldırıldı. Çin finans sektörü halen sa�lam bir 

yapıya sahip de�il. Özellikle batık krediler ve kamu kurumlarının kamu bankalarına olan 

borçları bu yapının zayıf tarafları. Pek çok ekonomiste göre reformların ve ba�arılı ekonomik 

performansın devamı bu zayıflıkların giderilmesine ba�lı. 

 

Açık-Kapı Politikası 

Çin’in kapılarını dı� dünyaya açması Mao sonrası de�i�imlerin en büyü�ü ve ekonomik 

ba�arıların en önemli sebebidir. Hong Kong ve Tayvan’a yakın eyaletlerde olu�turulan 4 

serbest ekonomik bölge bu açılımın ilk örnekleridir. Bu serbest bölgelerde denenen yabancı 

yatırım serbestisi ve vergi indirimi gibi politikalar ba�arılı olunca bunu kapılarını dı�a açan 

�ehirler, kıyı bölgeleri ve adalar izledi. 1993’e gelindi�inde ülkede 1800’ün üzerinde özel 

bölge olu�mu�tu. 1988 yılı önemli bir karara sahne oldu; Çin elindeki büyük i� gücü 

kapasitesini, i�gücü a�ırlıklı sanayiden teknoloji a�ırlıklı sanayiye geçmeye çalı�an ülkelerin 

hizmetine sunmaya karar verdi. Bu karar do�rultusunda, Çin i� gücü a�ırlıklı imalat sanayini 

yabancı yatırımlara sundu�u kolaylıklar sayesinde ülkesine çekecek, dı�arıdan aldı�ı 

hammaddeyi kalabalık i�çi ordusu sayesinde ucuza i�leyecek ve i�lenmi� olarak ihraç 
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edecekti. Bu karardan sadece birkaç sene sonra Hong Kong imalat sanayinin %80’i güney 

Çin’e ta�ınmı� ve Çin’in ihracat merkezli yeni ekonomisinin temelleri oturmu�tu.  

 

�hracata yönelik i�gücü a�ırlıklı imalat sanayi kalabalık Çin nüfusuna i� olana�ı sa�larken Çin 

hükümeti “altı temel sektör” olarak belirledi�i otomotiv, demir çelik, petrokimya, 

telekomünikasyon, enerji ve beyaz e�ya sektörlerine e�ildi. Bu sektörlere yabancı yatırım 

çekmek ve teknoloji transferi sa�lamak için �anghay merkezli olmak üzere Yangtze 

Vadisinde yeni bir ekonomik bölge olu�turuldu. Burada sa�lanan te�vikler ve uygulanan 

ekonomik politikalar sayesinde 1991–1995 arası bölgede 12000 yabancı ortaklı veya 

tamamen yabancı sermayeli �irket kuruldu. 1990 sonrası �anghay ekonomisi yıllık ortalama 

%14’lük bir büyüme gerçekle�tirdi. Bölgenin sanayi üretiminin %50’den fazlası ise yukarıda 

saydı�ımız altı sektöre ait.  

 

Çin dı�a açılmak ve pazar ekonomisini yerle�tirmek konusundaki kararlılı�ını yeni binyılda 

da sürdürüyor. Aralık 2001’de Dünya Ticaret Örgütüne tam üye olarak Çin, birçok yasa ve 

düzenlemeyi standartla�tırdı, gümrük vergilerini büyük ölçüde azalttı ve azaltmaya devam 

ediyor. Bunun yanında, 2004 yılında anayasada temel bazı de�i�ikliklere giderek, ülkedeki 

iktisadi faaliyetlerde özel sektörün rolünü öne çıkaran ve özel mülkiyete geli�igüzel el 

konmasını engelleyen hükümleri anayasaya ekledi. Son olarak 2005 yılında özel �irketlerin 

altyapı, kamu hizmetleri ve finansal hizmetler gibi belli bazı alanlara girmesini engelleyen 

düzenlemeler terk edildi (OECD, 2005). Tüm bu kararlı adımlar sayesinde Çin 2004 yılında 

dünya ticaret listesinde üçüncü sıraya yerle�irken (DTÖ, 2005), yine 2004’te dı� kaynaklı 

yabancı yatırımlar 60 milyar ABD Dolarına ula�tı (UNCTAD, 2005). Dünyanın 500 büyük 

�irketinden 400’ünün Çin’de yatırımı var ve ülkeye yapılan toplam yabancı yatırım 600 

milyar doları a�tı (Invest in China, 2005).  
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2 . SAYILARLA Ç�N HALK CUMHUR�YET� 

Çin, 9,6 milyon kilometre karelik yüzölçümü ile dünyanın en büyük dördüncü, 1,3 milyar 

nüfusu ile de dünyanın en kalabalık ülkesi. Nüfusu yılda ortalama %0,6 artıyor ki bu her sene 

nüfusa yakla�ık 8 milyon ki�i eklenmesi demek (China Population Statistical Yearbook, 

2004). Nüfusun %23,6’sını 0–14 ya� arası, %69,1’ini 14–65 ya� arası ve %7,2’sini 65 ya� 

üstü insanlar olu�turuyor3. 2002 yılı verilerine göre çalı�an nüfusun %50’si tarım sektöründe, 

%21’i sanayide, %29’u ise hizmet sektöründe istihdam ediliyor (Pitsilis, Woetzel and Wong, 

2004). �ehirlerde i�sizlik oranı %4,3. Okuryazarlık oranı %91 (World Bank, 2000). Bu oran 

kadınlar arasında %87’lere kadar iniyor. 

 

2004 yılında toplam GSMH 1,66 trilyon ABD Doları (�ekil 2.1), ki�i ba�ına dü�en milli gelir 

1290 ABD Doları (�ekil 2.2) olarak gerçekle�mi�. 2004 yılında bu gelirin %15,2’si tarım, 

%53’ü endüstri ve %31,8’i hizmet sektörüne ait (Asian Development Bank, 2005).  

 
�ekil 2.1 2004 Yılında ABD Hariç En Yüksek GSMH’ye Sahip 6 Ülke ve Türkiye’nin 1978-2004 
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 Kaynak: WDI Online, World Bank 
                                                
3 Yuvarlama nedeniyle de�erler 100’e tamamlanmayabilir. 
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�ekil 2.2 Çin ve Türkiye’nin 1978–2004 Dönemi Ki�i Ba�ına GSMH’sı (ABD Doları)       
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2002 yılı verilerine göre nüfusun en dü�ük gelire sahip %10’u toplam gelirden %2,5 pay 

alırken, en yüksek gelire sahip %10 toplam gelirden %28 pay alıyor (UNDP, 2006). Para 

birimi yuan, 2004 yılında 1 ABD Doları 8,27 Yuan’a kar�ılık gelirken, 2005 yılındaki 

%2,5’lik revalüasyon sonrası 1 ABD Doları 8,07 Yuan’dan i�lem görüyor (World Bank, 

2006). 2005 yılı sonunda enflasyon %1,6 olarak gerçekle�ti. 200 milyar ABD Doları 

civarında bir dı� borca sahip (Asian Development Bank, 2005). Çin hükümetinin 2004 yılı 

bütçesine göre geliri 326 milyar ABD Doları, bunun 300 milyar ABD Dolarını vergi gelirleri 

olu�turuyor. Toplam bütçelenmi� harcama ise 351 milyar ABD Doları, dolayısı ile 2005 yılı 

bütçesi 25 milyar ABD Doları açık veriyor. 

    

2004 yılında 593 milyar ABD Doları mal ihracatı (�ekil 2.5) ve 561 milyar ABD Doları mal 

ithalatı (�ekil 2.6) yapan Çin, bu ticaret hacmi ile her iki kategoride de dünya sıralamasında4 

üçüncü sıraya yükseldi (sırasıyla �ekil 2.3 ve �ekil 2.4).  

 

                                                
4 2004 yılında dünyada en fazla mal ihracatı ve ithalatı yapan 40 ülke Tablo Ek 1’de verilmi�tir. 
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�ekil 2.3 2004 Yılında En Fazla Mal �hracatı Yapan 10 Ülke ve Türkiye’nin Payları (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

�ekil 2.4 2004 Yılında En Fazla Mal �thalatı Yapan 10 Ülke ve Türkiye’nin Payları (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 
 

3 yıl süren yıllık %30 gibi yüksek artı� hızından sonra, ihracatın 2005 yılından itibaren yıllık 

%25 artı� hızı ile daha ılımlı bir çizgiye oturması bekleniyor. �ç talepteki artı�a paralel olarak 

2005 yılı ilk çeyre�indeki %12’lik ithalat artı� hızının son çeyrekte %22’ye yükseldi�i 
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kaydediliyor (World Bank, 2006). Buna ra�men 2005 yılı için Çin 102 milyar ABD Doları 

rekor ticaret fazlası vermi� durumda.  

 

�ekil 2.5 2004 Yılında En Fazla Mal �hracatı Yapan 5 Ülke ve Türkiye’nin 1978–2004 Dönemi 
De�erleri (milyar ABD Doları) 
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�ekil 2.6 2004 Yılında En Fazla Mal �thalatı Yapan 5 Ülke ve Türkiye’nin 1978–2004 Dönemi 
De�erleri (milyar ABD Doları) 
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  Kaynak: WDI Online, World Bank 
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Çin’in dı� ticaretinde en önemli yeri sırasıyla ABD, Hong Kong, Japonya, Güney Kore, 

Almanya, Singapur, Avustralya, Hollanda, Malezya ve Rusya alıyor. �ekil 2.7 Çin’in bu 

ülkelerle ve Türkiye ile dı� ticaret dengesini veriyor5.  

 

�ekil 2.7 Çin Dı� Ticaret Dengeleri, 2004 (milyar ABD Doları)  
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Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database  

 

 

Birle�mi� Milletler Ticaret Bölümünün hazırladı�ı “Ticaret Performans Endeksi” Çin’in 

dünya ticaretindeki payında 1997-2001 arası meydana gelen de�i�imi dört etkenle açıklıyor. 

Bu endekse göre Çin’in 1997-2001 yılları arası dı� ticarette gösterdi�i ba�arının büyük bir 

bölümünü rekabet gücü ile açıklamak mümkün.   

 

Tablo 2.1 Ticaret Performans Endeksi 
Tekstil Kimya Deri Temel �malat Mekanik E�ya IT Elektronik Giyim Mineraller 1997-2001 arası ticaret  

payındaki yıllık de�i�im (%) 5,29 2,03 4,52 3,96 16,27 23,01 19,49 1,84 -5,56 
Rekabet etkisi 4,13 8,71 4,08 6,19 18,63 24,69 19,73 2,84 0,03 
Co�rafik uzmanla�ma -1,64 -1,35 -0,34 -2,76 -1,21 0,33 0,22 -2,95 -4,37 
Üründe uzmanla�ma etkisi 1,50 -1,84 0,61 -0,23 0,45 -2,69 1,08 0,61 -1,17 
Adaptasyon etkisi 1,30 -3,48 0,18 0,76 -1,59 0,68 -1,54 1,34 -0,05 
Kaynak: UN Statistics Division 

                                                
5 2004 yılında Çin ile en fazla mal ihracatı ve ithalatı yapan ülkeler Tablo Ek 2’de verilmi�tir. 
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Büro araçları, elektrikli cihazlar, hazır giyim, elektrikli araçlar, tekstil ürünleri, makine ve 

kimyasal maddeler ba�lıca ihracat ürünlerini olu�turuyor. 2004 yılında Çin ihracatının 

sektörel da�ılımı �ekil 2.8’de veriliyor6.  

�ekil 2.8 Çin �hracatının Sektörel Da�ılımı, 2004 (%) 
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Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 

 

 

�ekil 2.9 Çin �thalatının Sektörel Da�ılımı, 2004 (%) 
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Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 

                                                
6 Çin ihracat kalemlerini detaylı olarak görmek için Tablo Ek.4’e, ithalat kalemleri içinse Tablo Ek.5’e 
bakabilirsiniz. 
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Göreli �hracat Avantajı Endeksi belli bir sektörün ihracatının toplam ihracat içindeki payının, 

o sektörün dünyadaki toplam ihracatının dünya toplam ihracatındaki payına oranıdır. E�er 

endeks de�eri 1'den büyük ise rekabetçi avantajın, 1'den küçük ise rekabetçi dezavantajın 

göstergesidir. Buna göre Çin’in ihracatta rekabet avantajına sahip oldu�u sektörler deri, 

tekstil, giyim, beton-kireç, cam, büro araçları, elektrikli cihazlar ve elektrikli araçlar olarak 

sıralanabilir (�hracatta Rekabet Kıyaslaması, REF).  

 

Göreli �thalat Nüfuz Endeksi ise belli bir sektörün ithalatının toplam ithalat içindeki payının, 

o sektörün dünyadaki toplam ithalatının dünya toplam ithalatındaki payına oranıdır. E�er 

endeks de�eri 1'den büyük ise rekabetçi dezavantajın, 1'den küçük ise rekabetçi avantajın 

göstergesidir. Çin, hammadde, hayvansal ya�lar, kimyasal maddeler, deri, tekstil, demir-çelik, 

makine ve elektrikli araçlar sektörlerinde rekabetçi dezavantaja sahip görünüyor.  

�ekil 2.10 Sektöre göre Çin'in Göreli �hracat Avantajı ve Göreli �thalat Nüfuz Endeksleri, 2004 
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Kaynak: �hracatta Rekabet Kıyaslaması, REF 
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IMD (International Institute for Management Development) tarafından her yıl yayınlanan 

Rekabetçilik Endeksi’ne göre, nüfusu 20 milyonun üzerinde olan ülkeler arasında yapılan 

rekabetçilik sıralamasında 2005 yılında Çin 12. sırada yer alıyor.  

 

Tablo 2.2 IMD Rekabetçilik Endeksine göre Sıralama (Nüfusu 20 milyondan fazla olan ülkeler) 

 2001 2002 2003 2004 2005 
ABD 1 1 1 1 1 

Kanada 2 2 3 2 2 
Avustralya 3 3 2 3 3 

Tayvan 5 8 6 4 4 
Japonya 9 11 11 8 5 
�ngiltere 6 5 7 7 6 
Almanya 4 4 5 6 7 
Tayland 16 14 10 10 8 
Malezya 11 9 4 5 9 

Güney Kore  10 10 13 14 10 
Fransa 8 6 8 11 11 

Çin 14 12 12 9 12 
�spanya 7 7 9 12 13 

Hindistan 18 19 18 13 14 
Güney Afrika 19 16 16 16 15 

Kolombiya 23 21 15 15 16 
Türkiye 21 23 24 22 17 
Filipinler 17 17 17 19 18 
Brezilya 12 15 20 20 19 
�talya 13 13 14 18 20 
Rusya 22 20 22 17 21 

Romanya .. .. 19 21 22 
Meksika 15 18 21 23 23 
Polonya 24 22 23 24 24 
Arjantin 20 26 26 26 25 

Endonezya 26 24 25 25 26 
Venezüella 25 25 27 27 27 

 Kaynak: IMD World Competitiveness Yearbook 2005 

 
 



 19 

 

Bundan sonrası için yapılan ekonomik tahminler, mevcut e�ilimler korunursa 5 yıl sonra 

Çin’in dünyanın en çok ihracat yapan ülkesi olabilece�i ve kısa vadede ekonomik 

performansını koruyaca�ı yönünde yo�unla�ıyor (OECD, 2006). Daha uzun vadede ise Çin’in 

önünde çözülmesi gereken sorunlar var. Bunların en önemlileri olarak gelir da�ılımında 

giderek artan e�itsizlik7, kamu bankalarının yeniden yapılandırılması gereklili�i ve bu 

bankaların ço�unlu�u K�T’lere ait birikmi� batık borçları, tarım sektöründe ve kamu 

sektöründe i�siz kalması beklenen milyonlarca insanın i� sahibi yapılması sayılabilir 

(European Competitiveness Report, 2004). Bunların yanında hızlı ekonomik büyümenin 

beraberinde getirdi�i çevre tahribatı ve artan enerji gereksinimi sorun yaratma potansiyeli 

ta�ıyor. Tüm bu sorunların nasıl ve ne zaman çözülece�i uzun vadede Çin’in ekonomik 

performansı üzerinde belirleyici rol oynayacaktır.  

                                                
7 Gelir da�ılımını ölçmekte kullanılan Gini katsayısı 1998’de 0,4, 2003’de ise 0,45 olarak hesaplanıyor 
(European Competitiveness Report, 2004). 
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3 . DO�RUDAN YABANCI YATIRIM 

Son elli yılın en sürdürülebilir ve en hızlı ekonomik büyümelerinden birisini gerçekle�tiren 

Çin’in bu ba�arısının arkasındaki temel güçlerden birisi ülkeye giren do�rudan yabancı 

yatırımlar. Do�rudan yabancı yatırımlar, Çin’de birçok yeni endüstri dalının kurulmasını ve 

tüketicilerin çok daha çe�itli mal ve hizmetlerle tanı�masını sa�lamakla kalmadı, birçok alana 

yeni teknolojilerin gelmesine de aracı oldu. 

 

1984 yılında Çin’in ülkesine çekebildi�i do�rudan yabancı yatırım sadece 1,3 milyar dolar 

iken 2001–2005 döneminde yıllık 50 milyar doların üzerine çıkmı� durumda ve bugüne kadar 

Çin’e yapılan toplam do�rudan yabancı yatırım 600 milyar doların üzerinde (�ekil 3.1).  

�ekil 3.1 1984–2005 Döneminde Çin’e Yapılan Do�rudan Yabancı Yatırımlar (milyar ABD 
Doları)  
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1990’ların ikinci yarısından bu yana geli�mekte olan ülkelere giren dı� kaynaklı sermayenin 

%30’unun adresi Çin oluyor. Örne�in Türkiye’ye yapılan do�rudan yabancı yatırımlar yıllık 1 

milyar ABD Doları sınırını ancak 2002 yılında a�mı�ken, Çin bu sınırı 1984 yılında a�mı�.   

2002 yılından bu yana ise Çin dünyada en çok do�rudan yabancı yatırım alan üç ülkeden biri.  

 

�ekil 3.2 2000 Yılında En Fazla Do�rudan Yabancı Yatırım Alan Ülkelerin 1978–2004 Dönemi 
De�erleri (milyar ABD Doları) 
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 Kaynak: WDI Online, World Bank 

 

Do�rudan yabancı sermaye Çin’e iki dalga halinde geldi. 1980’lerin ilk yıllarında, özellikle 

Hong Kong ve Tayvan’dan gelen yatırımcılar yalnızca vergi te�viklerinden de�il ucuz 

i�gücünden de yararlanmak için serbest ekonomik bölgelerde i� kurdular. Daha çok imalat 

sanayinde yo�unla�an bu �irketler ihracata yönelik üretim yaptılar. 1990’lardaki ikinci 

dalgada ise Nokia, Philips, Samsung ve Sony gibi çokuluslu �irketler serbest ekonomik 

bölgeler dı�ında da ortaklıklar kurarak Çin pazarına yönelik üretim yapmaya ba�ladılar. 

Dünyanın en büyük dördüncü elektronik e�ya üretimini gerçekle�tiren bu �irketler mallarının 

yarısını da ihraç ediyorlar (Farrell, Gao ve Orr, 2004).   
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 �ekil 3.3 Do�rudan Yabancı Yatırım Stokundan Bölgelerin Aldı�ı Pay, 2004 (%) 

 

 

Kaynak: Schmidkonz, 2005 

 

Co�rafi da�ılıma bakıldı�ında bölgeler arası büyük farklılıklar görülüyor. Do�rudan yabancı 

yatırım stokundan do�u Çin’de bulunan kıyı eyaletlerinin her birinin aldı�ı pay yüzde 10’un 

üzerinde ya da yüzde 5-10 aralı�ındayken, bu oran ülkenin ortalarında %3’e, batıda ise %1’in 

altına dü�üyor. Bölgeler olarak bakıldı�ında ise 2003 sonu itibariyle do�unun stoktan aldı�ı 

pay %86, merkezin aldı�ı %9 ve batının aldı�ı pay %5 (Invest in China, 2004). Bunun en 

önemli sebebi, Çin’in kademeli olarak dı�a açılması ve reform hareketlerini anlatırken 

de�indi�imiz serbest ekonomik bölgelerin do�u Çin’de yer alması. Günümüzde dı�a açılma 

politikasının tüm ülkeyi kapsaması sonucu yabancı yatırımlar co�rafi olarak daha dengeli 

da�ılmaya ba�ladı. 

 

Yatırımlar genelde imalat sektöründe yo�unla�ıyor. Örne�in 2004 yılında bu sektör toplam 

yabancı yatırımın %71’ini alırken, onu %10 ile gayrimenkul yatırımları takip etmi� (Invest in 

China, 2005). �malat sektörü içinde elektronik ve haberle�me cihazları, büro makineleri, deri 
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ve spor malzemeleri, mobilya, giyim e�yaları ve plastik ürünler en çok yabancı yatırım çeken 

alanlar. Bu alanlarda yabancı i�tirakli �irketlerin üretimdeki payı oldukça yüksek: toplam 

üretimin %73 ile %42’si arasında de�i�iyor (European Competitiveness. Report, 2004). 

 

Önceleri Çin hükümeti sadece yabancı ortaklıklara izin verirken bugün artık tamamen yabancı 

sermayeli �irketler de Çin’de faaliyet gösteriyor. Do�rudan yabancı sermaye stokunun %58’i 

ortaklıklara, %40’ı ise tamamen yabancı sermayeli �irketlere ait (Invest in China, 2004). 

Çin’in yabancı sermayeyi ülkesine çekmekteki ba�arısının ardında üç önemli sebep yatıyor: 

Ekonomik yapı, liberalle�me ve te�vikler ile kültürel ortam (Zebregs ve Tseng, 2002): 

• Ekonomik yapı içinde pazar büyüklü�ü, ucuz i�gücü, altyapı ve ölçek ekonomisi dı� 

kaynaklı yabancı yatırımlar için çekici olan unsurlar. Çin pazarının büyüklü�ü 

özellikle Amerikan ve Avrupalı �irketler üzerinde etkili oluyor. Hong Kong ve 

Tayvanlı yatırımcılar ihracata dönük üretim yaparken, Amerikan ve Avrupalı �irketler 

daha çok Çin iç pazarına yöneliyor. Ucuz i� gücünün çekicili�i yatırımların i� gücü 

a�ırlıklı üretim sektörlerine kaymasıyla kendini gösteriyor. Bugün Çin’de imalat 

sektöründe çalı�an bir i�çinin saatlik ücreti8 0,7 ABD Doları iken, bu rakam ABD’de 

21,3, Polonya’da 2,5, Meksika’da ise 2,1 ABD Doları (Farrell, Puron ve Remes, 

2005). Mao döneminin Çin’e bıraktı�ı miraslardan biri düzenli altyapı. Ara�tırmalar 

gösteriyor ki Çin’in düzenli altyapıya sahip bölgeleri yabancı yatırım çekmekte daha 

ba�arılı. Do�u kıyılarındaki yabancı yatırım yo�unlu�unun bir nedeni de bölgedeki 

altyapı ve ula�ım a�ları ile de açıklamak mümkün. Ölçek ekonomisinin de yabancı 

yatırımları çekmekte önemli bir etken oldu�u bildiriliyor.  

• Reformlardan bahsederken de�indi�imiz üzere yabancı yatırım önündeki engellerin 

kaldırılması Çin’in açık kapı politikasının temel ta�larından birini olu�turuyor. Bu 

                                                
8 Satın alma paritesine göre. 
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amaçla kurulan serbest ekonomik bölgeler, açık �ehirler ve özel kıyı bölgelerinde 

uygulanan te�vikler ve vergi muafiyet politikaları sayesinde Çin bugünkü ba�arılı 

trendini yakalamı� durumda. Bununla beraber Çin’de halen bazı sektörlerde yabancı 

yatırım konusunda kısıtlamalar mevcut. Havaalanları, nükleer enerji santralleri, petrol 

ve gaz boru hatları, metro ve demiryolları, su i�leri, otomotiv sektörü, savunma 

sektörü, tıbbi kurumlar, madencilik, petrokimya, basın yayın, gemicilik, uydu 

haberle�mecili�i ve turizm alanları Çin hükümeti tarafından stratejik öneme sahip 

olarak görüldü�ü için bu alanlarda yabancı yatırımlar üzerinde sınırlamalar söz 

konusu. Dünya Ticaret Örgütü üyeli�i ile Çin özellikle hizmet sektöründe bu tip 

kısıtlamaları gev�etmeyi kabul etti. Böylelikle telekomünikasyon, sigortacılık, 

bankacılık ve da�ıtım sektörlerinde yabancı yatırım önündeki kısıtlamalar kaldırıldı. 

 

Tablo 3.1 Vergi Te�vikleri 
Standart Gelir Vergisi 

    Yerli i�letmeler: %33 
 Yabancı sermayeli i�letmeler(YS�): %33. 10 yıl veya üstü i�letme hakkına sahip YS�ler kara 

geçtikleri ilk yıldan sonraki 2 yıl gelir vergisinden muaftırlar. Daha sonraki 3 yıl boyunca %50 
indirimden faydalanırlar. Üretimlerinin en az %70’ini ihraç eden YS�ler bu indirimden sürekli 
faydalanabilirler. Yüksek teknolojili YS�ler bu indirimden 6 yıl faydalanabilirler. 

Özel Ekonomik Bölgeler 
 Yerli i�letmeler: %18 
 YS�ler: %18. 10 yıl veya üstü i�letme hakkına sahip YS�ler kara geçtikleri ilk yıldan sonraki 2 yıl 

gelir vergisinden muaftırlar. Daha sonraki 3 yıl boyunca %50 indirimden faydalanırlar. �hracat 
a�ırlıklı ve yüksek teknolojili YS�ler bu be� yılın sonunda %10 gelir vergisi öderler. Hainan 
bölgesinde altyapı faaliyetleri projeleri üstlenen ve 15 yıl veya üzerinde i�letme haklarına sahip 
olan YS�ler kara geçtikleri ilk yıldan sonraki 5 yıl vergiden muaftırlar. Daha sonraki 5 yıl %10 
gelir vergisi öderler. 

Açık Kıyı ve Sınır �ehirler, �ç Eyalet Ba�kentleri, Yangtze Irma�ı Açık �ehirleri 
 Yerli ��letmeler: %33 
 YS�ler: %27 (%3’ü yerel yönetimlere ödeniyor. Yerel yönetim bu vergiyi almayabilir). 10 yıl veya 

üstü i�letme hakkına sahip YS�ler kara geçtikleri ilk yıldan sonraki 2 yıl gelir vergisinden 
muaftırlar. Daha sonraki 3 yıl boyunca %50 indirimden faydalanırlar. 30 milyon doların üzerinde 
yabancı sermayeli, teknoloji a�ırlıklı , enerji, ula�ım veya liman in�aatı projelerinde vergi oranı 
%15’e indirilebilir. 

Ekonomik ve Teknolojik Geli�im Bölgeleri 
 Yerli ��letmeler: %18 
 YS�ler: Üretim sektörü için %18. 10 yıl veya üstü i�letme hakkına sahip YS�ler kara geçtikleri ilk 

yıldan sonraki 2 yıl gelir vergisinden muaftırlar. Daha sonraki 3 yıl boyunca %50 indirimden 
faydalanırlar. �hracat a�ırlıklı ve yüksek teknolojili YS�ler bu be� yılın sonunda %10 gelir vergisi 
öderler.  

        Kaynak: Tseng, ve Zebregs, 2002 
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• Çin’in dı� kaynaklı yabancı yatırım konusundaki ba�arısının sebeplerinden biri de, 

yatırımların yarıdan fazlasının kayna�ını olu�turan ve Çin’le ortak paydaları yüksek 

olan Hong Kong, Singapur ve Tayvan gibi kom�u ülkeler olarak gösteriliyor. Bu 

ülkelerde ya�ayan Çin kökenli i� adamları yatırımlarını aynı dili, kültürü payla�tıkları 

Çin’de yapmayı tercih ediyorlar. Yalnızca Hong Kong kaynaklı yabancı yatırım 2004 

yılında 39,7 milyar ABD Dolarına ula�tı (OECD, 2005). 2004 yılı sonunda ise toplam 

yatırım stokunun %43’ü bu ülkeye ait (Invest in China, 2005). Çin diasporasının 

Çin’in ekonomik geli�imi üzerindeki önemli etkileri, bazı ekonomistlere göre bu 

performansı Çin’e has ve di�er geli�mekte olan ülkelerce taklit edilemez hale 

getiriyor.  

 

�ekil 3.4 Do�rudan Yabancı Yatırım Giri�inin Ülkelere Göre Da�ılımı, 2004 (%) 

Hong Kong 
43.0%

Serbest 
Bölgeler 

8.6%

Di�er 
Ülkeler 8.0%

Kore 4.6%

Tayvan 7.0%

Singapur 
4.5%

AB
  7.5% Japonya 

8.3%

ABD
 8.5%

 
Kaynak: Invest in China, 2005 
 

�ekil 3.4 Çin’e yapılan do�rudan yabancı yatırımın ülkelere göre da�ılımını veriyor. Buna 

göre, ABD %8,5 pay ya da 48 milyar dolar tutarla en çok yatırım yapan ikinci ülke. ABD 

Ticaret Bakanlı�ı’nın raporunda Çin’in yabancı yatırımcılar için büyük bir potansiyele sahip 
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oldu�una de�inilirken ilgili yatırımcılar aynı zamanda Çin’de i� yapmanın zorlukları 

konusunda da uyarılıyor. Bu zorluklar dört temel ba�lıkta toplanmı�: 

• Çin i� dünyası henüz dengeli ve öngörülebilir bir yapıya sahip de�il. Bu dengenin 

olu�ması için saydam ve tutarlı bir yasal yapı gerekli ki bu henüz mevcut de�il 

(Country Commercial Guide, 2002).  

• Çin hükümeti 2001 yılına dek korumacı bir anlayı�a sahipti. Çin merkezi hükümetinin, 

DTÖ üyesi olmaktan do�an beklentileri kar�ılayarak bu anlayı�ı bıraktı�ından ku�ku 

duyulmasa da korumacılı�ın bölge, �irket, bazı durumlarda da bakanlık düzeyinde 

sürdü�ü bildirilmekte (OECD, 2003). Pazar ekonomisinin yerle�mesi yönünde önemli 

adımlar atılmı� olsa bile bürokrasinin önemli bir kısmı yerli firmaları ve kamu 

te�ebbüslerini kayıran politikalar izliyor. Halen planlı ekonominin izleri görülüyor.  

• Pek çok sektörde rekabet fikri tam yerle�mi� de�il. Arz talep dengesi dı�ında kararlar 

alınıp gereksiz üretim veya yatırıma gidilebiliyor.  

• Son olarak dile getirilen sorun ise Çin pazarının gerekli hazırlık ve ara�tırmayı 

yapmadan bu pazara girmi� pek çok yabancı yatırımcı ile dolu olması. 

 

Çin, DTÖ üyeli�inin ardından Nisan 2002’den itibaren geçerli olmak üzere, rehber 

niteli�inde, sırasıyla, tercih edilen, sınırlanan ve yasaklanan yabancı yatırım alanlarını içeren 

3 katalog yayımladı (OECD, 2003). Böylece pazar büyüklü�ü ve mamul de�eri açısından 

önemli potansiyele sahip kimi sektörleri yabancı yatırımcılara ve ihracatçılara açtı. Bu 

sektörlerin ba�ında telekomünikasyon, motorlu ta�ıtlar, petrol ve gaz, tıbbi malzeme ve 

cihazlar, ilaç, ses ve görüntü cihazları, in�aat ve dekorasyon malzemeleri, bankacılık, 

sigortacılık, e�itim ve tarım ilaçları geliyor. Bu sektörlerin pek ço�unda tamamen yabancı 

sermayeli giri�imlere izin verilmese de DTÖ üyelik �artları gere�i yabancı ortaklıklara izin 

veriliyor. Ancak, örne�in, bankacılık sektöründe Çin Merkez Bankası’nın koydu�u asgari 
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sermaye düzeyi kadar o yüksek9 ki yalnızca çok büyük uluslararası bankalar Çin’de �ube 

açabilecek durumda. Temsilcilik açmak ise göreceli olarak daha kolay. Bunun dı�ında ye�il 

çay üretimi, geleneksel Çin ilaçları, pirinç ka�ıdı gibi geleneksel el sanatlarında ve vadeli 

i�lemler sektöründe do�rudan yabancı yatırım tamamen yasak (OECD, 2003).     

                                                
9 �ube açabilmesi için bir bankanın sahip olması gereken an az sermaye tutarı 20 milyar ABD Doları. 
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4 . DÜNYA T�CARET ÖRGÜTÜ ve SONRASI 

Çin 11 Aralık 2001’de DTÖ’ye üye oldu. Bu üyelik hem Çin’de hem de dı� dünyada geni� 

yankılar uyandırdı ve sonuçları konusunda pek çok görü� öne sürüldü. DTÖ üyesi Çin’in 

dünya ticaretindeki payını daha da artıraca�ı yönündeki genel beklentinin kar�ılandı�ını 

söyleyebiliriz. 3 yıl süren yıllık %30 gibi yüksek artı� hızı ile 2001 yılında 266 milyar ABD 

Doları mal ihracatı yapan Çin, 2004 yılında bunu 593 milyar ABD Dolarına çıkardı. Aynı 

dönemde Çin’in ithalatı 244 milyar ABD Dolarından 561 milyar ABD Dolarına çıktı (UN 

Comtrade). Bu dı� ticaret hacmi ile Çin dünya sıralamasında altıncı sıradan üçüncü sıraya 

yükseldi.  

 

Özellikle tekstil ve giyim sektöründe Çin’in payını %50‘lere çıkaraca�ından söz ediliyor, 

bunun da rakip ülkeler için rekabet etmeyi zorla�aca�ı, özellikle geli�mekte olan ülkelerde 

i�gücü a�ırlıklı imalat sanayisinin Çin ile rekabet edememesi sonucunda pek çok ki�inin i�siz 

kalaca�ı anlamına gelebilece�i söyleniyordu. �lginçtir ki Çin’in DTÖ üyeli�i sonucu i�ini 

kaybetmekten korkanlar sadece di�er ülke i�çileri de�il. Çin’in dı� dünyaya kapılarını açması 

ve üyelik gere�i korumacılıktan vazgeçmesi sonucu Çin’de de bazı sektörlerin yabancı 

rekabet ile ba� edememesi ve bu sektörlerde çalı�an ki�ilerin i�lerini kaybetmesi olası bir 

durum. Tüm bu senaryoların ne kadar gerçekçi oldu�unu anlamak için Çin’in üyelik �artlarını, 

ne ölçüde gerçekle�ti�ini görmek içinse önemli sektörlerde Çin ve di�er ülkelerin 

ihracatındaki geli�meleri incelemek gerekiyor. 

 

DTÖ Üyelik �artları  

Çin, DTÖ üyelik anla�ması gere�i, 1 Ocak 2005’de yürürlü�e girecek olan ve üyeler arası 

tekstil ve giyim kotalarını kaldıran anla�madan tamamen faydalanamıyor. DTÖ di�er üyelere 
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2008 sonuna kadar Çin’e kar�ı geçi� dönemi koruma tedbirleri uygulamaları iznini veriyor. 

Yanı sıra DTÖ’nün geçerli saydı�ı ikili anla�malar da Çin’in tekstil ve giyim ihracatına farklı 

sınırlamalar getiriyor. Geçi� dönemi korumacılı�ı sadece tekstil ve giyim sektörü ile sınırlı 

de�il; DTÖ üyeleri 2013 yılına kadar Çin ihraç ürünlerinin kendi iç pazar dengelerini tahrip 

etti�ini ispatladıkları takdirde korumacı önlemlere ba�vurabilecekler. Benzer �ekilde 2016 

yılına kadar üye ülkeler Çin’den ithal ettikleri ürünler için anti-damping denetimler 

uygulayabilecek ve üçüncü bir ülkenin aynı mala uyguladı�ı fiyatı seviye olarak 

kullanabilecekler (European Competitiveness. Report, 2004).  

 

DTÖ üyeli�i gere�i, Çin gümrük tarifelerinde önemli indirimlere gitti. Tarım ürünlerinde 

%31,5 civarında olan gümrük tarifelerini %17,4‘e, endüstriyel mamullerde %24,6’dan 

%9,4’e, bilgi teknolojisi ve telekomünikasyon ürünlerinde ise sıfıra indirdi. Yanı sıra DTÖ 

üyeli�i ile ihracat sübvansiyonları tarihe karı�tı. En önemli de�i�im ise hizmet sektöründe: 

Çin �imdiye kadar rekabete kapalı tuttu�u telekomünikasyon, finansal hizmetler, da�ıtım gibi 

sektörlerini yabancı sermayeye açtı. Dolayısı ile DTÖ üyeli�i sanılanın aksine kısa vadede 

Çin için sihirli bir de�nek olmaktan uzak, fakat uzun vadede dü�ünüldü�ünde gerekli kıldı�ı 

reformlar sayesinde Çin ekonomisi için itici bir güç olaca�ı söylenebilir. Çin hükümeti hızlı 

ekonomik kalkınmanın sürdürülebilirli�i için ticari çıkarlarını koruması ve reformların 

önündeki engelleri ve iç baskıları a�ması gerekti�inin farkında. DTÖ üyeli�i ve getirdi�i 

ba�layıcı hükümler bu yolda Çin’e ivme kazandıracak bir geli�me.  Üyeli�in ilk 

meyvelerinden birisi ABD’nin Çin’e “kayırılan devlet” (most-favored-nation) statüsü 

vermesiyle alındı. Bu statü Çin-ABD ticari ili�kilerindeki belirsizli�in azaltılması yolunda 

önemli bir adım oldu. Bir di�er önemli kazanım ise bundan sonra Çin’in ticari 

anla�mazlıklarının çözümü ve ticari çıkarlarının korunması için DTÖ mekanizmalarından 

faydalanabilecek olması. Benzer �ekilde, DTÖ üyeli�i sayesinde Çin bundan sonra yapılacak 
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uluslararası ticaret anla�malarına taraf olarak katılacak. Üyeli�in Çin ekonomisine 

sa�layaca�ı maddi kazanımlar hakkında pek çok çalı�ma var. Bu çalı�maların sonuçlarına 

göre üyeli�in Çin GSMH’ sına getirisi %1,5 ile %10 arasında de�i�iyor, bir di�er deyi�le 

yılda 4 ila 30 milyar dolar arası bir kazanım tahmin ediliyor.  

 

DTÖ üyesi bir Çin’in aynı zamanda ticaret yaptı�ı ülkeler için de ekonomik kazançlar 

sa�layaca�ı öngörülüyordu. Çin imalat sektörünün ithal hammaddelerin ucuz i� gücü ile 

i�lenmesine dayanıyor olması, ihracattaki artı�ların hammadde ithalatına yansımasına sebep 

olacak; korumacılı�ın kalkması ile yabancı mallar Çin pazarına daha kolay eri�ebilecek ve 

daha büyük pazar payları elde edebileceklerdi. Bu öngörünün büyük ölçüde gerçekle�ti�i 

söylenebilir. 2001–2005 döneminde Çin’in ithalatı %156 artarak %140 artan ihracat artı� 

hızını geçti. 

 

Küresel �hracatta Geli�meler 

Özellikle tekstil ve giyim sektöründe Çin’in payını %50‘lere çıkaraca�ı senaryoları 

oldu�undan söz etmi�, bunun da rakip ülkeler için rekabet etmeyi zorla�aca�ı, özellikle 

geli�mekte olan ülkelerde i�gücü a�ırlıklı imalat sanayisinin Çin ile rekabet edememesi 

sonucunda pek çok ki�inin i�siz kalaca�ı anlamına gelebilece�ini belirtmi�tik. Bu senaryoların 

ne ölçüde gerçekle�ti�ini görmek için önemli sektörlerde Çin ihracatındaki geli�meleri 

incelemek gerekiyor. Büro makineleri ve telekomünikasyon malzemeleri, giyim ve tekstil 

ürünleri, tarım, kimyasal ürünler ile demir ve çelik sektörlerinde Çin, 2004 dünya ihracat 

sıralamalarında10 ilk 5 ülkenin içinde yer alıyor. Bunlardan giyim e�yası ihracatında (�ekil 

4.1) Çin’in DTÖ üyeli�i öncesinde %18 olan payının 2004 yılında  %24’e, tekstil 

ihracatındaki (�ekil 4.2) payının ise %10’dan %17’ye çıktı�ı görülüyor. Aynı dönemde, giyim 

                                                
10 �lgili tablolar ve 2004 yılına ait ihracat de�erleri Tablo Ek 3’de verilmi�tir. 
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e�yası ihracatında Hong Kong’un payının azalması üretimin bu ülkeden Çin’e kaydı�ını; AB, 

Türkiye ve Romanya’nın paylarının artmı� olması ise senaryoların en azından �imdilik bu 

ülkeler için söylenilen boyutta gerçekle�medi�ini gösteriyor. Fakat �ekil 4.1 Meksika’nın 

giyim e�yası ihracatının dünyadaki payının azaldı�ı görülüyor. Gerçekten de, Meksika’da 

2000–2004 yılları arasında 270 binden fazla montaj i�çisi i�ini kaybetti, yüzlerce fabrika 

kapandı ve Meksika’nın Çin’e kar�ı verdi�i dı� açık 5 milyar ABD Dolarını a�tı (Farrell, 

Puron ve Remes, 2005). Meksika Kuzey Amerika Serbest Ticaret Anla�ması (North America 

Free Trade Agreement – NAFTA) sayesinde 1990’larda göreli emek yo�un sektörlerde 

Amerika kıtasının üretim merkezine dönü�mü�tü. Fakat 2000’lerin ba�ından beri Çin bu rolü 

devralmı� görünüyor. Benzer �ekilde, Brezilya, Polonya, Portekiz ve Güney Kore’nin yanında 

Romanya ve Türkiye gibi orta gelir grubundaki ülkeler de hayat standartlarındaki yükselmeye 

ba�lı olarak ucuz i�gücüne dayanan üretim ve ihracat üssü olma pozisyonlarını kaybetme 

riskiyle kar�ı kar�ıya kalabilirler ya da kalmaya ba�ladılar bile. 2004 Avrupa Rekabet Raporu 

giyim e�yası ve tekstil sektörlerinde Çin rekabetinden en çok etkilenecek Avrupa ülkesinin  

Türkiye olabilece�ini belirtiyor. Türkiye’nin AB’ye yönelik en önemli ihraç malları olan 

giyim e�yası ve tekstil, aynı zamanda Çin’in AB’ye ihracatında ilk on ürün arasında 

(European Competitiveness. Report, 2004). Farrell, Puron ve Remes (2005)’e göre bu ülkeler 

Çin rekabeti nedeniyle kaybedilen istihdama odaklanmak yerine, ekonomik bir gerçe�i -hiçbir 

ülkenin sonsuza kadar dünyanın dü�ük maliyetli üretim üssü olarak kalamayaca�ını, Çin’in de 

bir gün bu sıfatı kaybedece�ini- hatırlamalılar. Dü�ük ücretli montaj i�lerindeki istihdamı 

korumaya çalı�maktansa daha fazla de�er üreten alanlarda istihdam yaratmaya bakmalılar. 

Çünkü bu orta gelir grubundaki ülkelerin kalkınmaya devam edebilmeleri katma-de�eri daha 

yüksek faaliyetlerde bulunan, dolayısıyla üretkenli�i yüksek �irketlerinin üretkenli�i daha 

dü�ük olanların yerini almasıyla mümkün. Bu da, orta gelir grubundaki ülkelerin katma de�eri 

yüksek faaliyetleri te�vik etmelerine, kar�ıla�tırmalı üstünlüklerini belirleyip, bunlardan  
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yararlanabilmelerine ve rekabeti, giri�imcili�i ve esnekli�i artıran reformları hayata 

geçirmelerine ba�lı görünüyor. 

 

�ekil 4.1 Dünya Giyim E�yası �hracatında Pay (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

�ekil 4.2 Dünya Tekstil �hracatında Pay (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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Bir di�er �a�ırtıcı geli�me tekstil ve giyim sektöründeki tahminlerin, yani Çin’in dünya 

pazarına hakim olaca�ı beklentisinin, büro makineleri ve telekomünikasyon malzemeleri 

sektöründe gerçekle�me yolunda olması. Bu sektörde Çin, 2000–2004 arasında ihracat payını 

%4’ten %15’e çıkarmakla kalmamı�, Güney Kore hariç bu alanda iddialı hiçbir ülke de aynı 

dönemde payını artırmayı ba�aramamı�. Çin iktisat politikasını belirleyenler, Çin’in yalnızca 

küresel emek-yo�un üretim merkezi haline gelmesini istemiyorlar. Artan nüfus, ondan da 

hızlı artan i�gücüne istihdam yaratabilmek için emek yo�un sektörler tamamen göz ardı 

edilmese de, Çin sanayi politikasının asıl hedefi yüksek katma de�erli, teknoloji-yo�un 

endüstriyi kurmak ve geli�tirmek (European Competitiveness Report, 2004). Gerçekten de 

Çin hükümeti e�itim düzeyini ve kalitesini artırma politikası güderek 9 yıllık e�itimi zorunlu 

kıldı ve 2006 yılı itibariyle kırsal bölgelerde bu amaca ula�ılmasını hedefledi. Yüksek 

ö�renime de önem verilerek 1998-2003 arasındaki 5 yıllık dönemde, ço�unlu�u teknik 

konularda olmak üzere, yüksek ö�renime devam eden ö�renci sayısı 3,5 kat artırıldı. Bu 

politikalar sonucunda i�gücünün ortalama kalitesi belirgin bir �ekilde artmakta: i�gücüne yeni 

katılanların ortalama okula gitme süresi emekli olanların neredeyse 3 katı (OECD, 2006).    

 

�ekil 4.3 Dünya Büro Makineleri ve Telekomünikasyon Malzemeleri �hracatında Pay (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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�ekil 4.4 Dünya Tarım Ürünleri �hracatında Pay (%) 

0

5

10

15

20

25

30

35

40

45

50
A

vr
up

a
B

irl
i�

i

A
B

D

K
an

ad
a

B
re

zi
ly

a

Ç
in

A
vu

st
ra

ly
a

A
rja

nt
in

T
ay

la
nd

R
us

ya

M
al

ez
ya

1980

1990

2000

2004

 
Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

�ekil 4.5 Dünya Kimyasal Ürünler �hracatında Pay (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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�ekil 4.6 Dünya Otomotiv Ürünleri �hracatında Pay (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 
 

�ekil 4.7 Dünya Demir-Çelik �hracatında Pay (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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�ekil 4.8 Dünya Turizm Gelirlerinde Pay (%) 
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Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

1980-2004 döneminde önemli sektörlerde Çin ihracatındaki geli�meleri di�er ülke ve ülke 

gruplarıyla kar�ıla�tırmalı olarak yukarıdaki �ekillerde inceledik. Büro makineleri ve 

telekomünikasyon malzemeleri, giyim ve tekstil ürünleri, tarım, kimyasal ürünler ile demir ve 

çelik sektörlerinde Çin, 2004 dünya ihracat sıralamalarında ilk 5 ülkenin içinde yer alıyor. Bu 

analiz, Çin ihracatının ucuz i�gücü maliyetinin ötesinde oldu�unu, daha �imdiden teknoloji ve 

bilgi yo�un sektörlerde Çin kaynaklı rekabet baskısının hissedildi�ini gösteriyor.  
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5 . Ç�N HALK CUMHUR�YET� - TÜRK�YE T�CAR� �L��K�LER� 

 

Dı� Ticaret  

2005 yılı dı� ticaret rakamlarına göre, Çin Türkiye’nin Asya Pasifik ülkeleri arasındaki en 

büyük ticaret orta�ıdır. Fakat bu ortaklık 1990’ların ikinci yarısından beri Çin lehine 

i�lemektedir (�ekil 5.1). Türkiye 2005 yılında Çin’e 550 milyon dolarlık mal satarken 

Çin’den ithalatı 6,8 milyar dolar olarak gerçekle�mi�tir11.  

 

�ekil 5.1 1988–2005 Dönemi Türkiye-Çin Dı� Ticareti (milyar ABD Doları) 
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Kaynak: DE�K 
 

 
Birle�mi� Milletler �statistik Birimi Türkiye ve Çin arasındaki kar�ılıklı dı� ticaret de�erlerini 

raportör ülkeye ba�lı olarak farklı veriyor. Tablo 5.1 ve 5.2 bu de�erleri sırasıyla Türkiye ve 

Çin’in verdi�i bilgiye dayanarak gösteriyor. Örne�in, Türkiye’nin Çin’e kar�ı dı� ticaret açı�ı 

2004 yılında Türkiye verilerine göre 4 milyar ABD Dolarını a�mı�ken, Çin tarafından verilen 

bilgiye göre bu açık 2,2 milyar Dolar. Bu durum daha detaylı bir ara�tırmayı gerektiriyor.  

                                                
11 1988-2005 dönemi Türkiye-Çin dı� ticaret rakamları Tablo Ek.6’da verilmi�tir. 
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Tablo 5.1 Türkiye-Çin Dı� Ticareti 

������� ����	�
� �
����
�
�����	���
�
��	���

�����	���
�
��������

����	�
���
�
����
��
����������
����������

1992 147 172 319 -26 85 

1993 512 255 767 257 201 

1994 355 258 613 97 138 

1995 67 539 606 -472 12 

1996 65 551 616 -486 12 

1997 44 787 832 -743 6 

1998 38 846 884 -808 4 

1999 37 895 931 -858 4 

2000 91 1.322 1.413 -1.230 7 

2001 199 926 1.125 -726 22 

2002 266 1.366 1.631 -1.100 19 

2003 505 2.610 3.115 -2.106 19 

2004 392 4.476 4.868 -4.084 9 
Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 

 
Tablo 5.2 Çin-Türkiye Dı� Ticareti 

������� ����	�
� �
����
�
�����	���
�
���	���

�����	���
�
��������

����	�
����
�
����
��
������������
����������

1992 69 109 177 -40 63 

1993 166 498 663 -332 33 

1994 185 464 648 -279 40 

1995 431 144 575 287 299 

1996 407 94 501 313 432 

1997 557 65 621 492 863 

1998 659 43 702 616 1.541 

1999 637 47 684 589 1.346 

2000 1.078 127 1.205 951 851 

2001 674 231 905 443 292 

2002 1.089 289 1.378 800 377 

2003 2.065 533 2.598 1.532 388 

2004 2.821 591 3.413 2.230 477 
Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 
 



 39 

Çin ile dı� ticaret ili�kisinde ya�anan yüksek dı� açık, geleneksel pazarların Çin’e kaptırılması 

gibi sorunlar Türkiye’ye özgü de�il. �ekil 5.2 Çin’in DTÖ’ye katıldı�ı 2001 ve son verilerin 

oldu�u 2004 yıllarında, en çok ticaret yaptı�ı ülkelerle olan ihracatının ithalatını kar�ılama 

oranı veriyor. Buna göre Çin, ihracatın ithalatı kar�ılama oranı %100’ün altındaki ülkelere 

kar�ı dı� ticaret açı�ı verirken, bu oranın %100’ü geçti�i ülkelere kar�ı dı� ticaret fazlası 

veriyor. Bu �ekle göre 2001-2004 döneminde Türkiye, ABD, Avustralya, Belçika, Güney 

Afrika, �ngiltere, �talya ve Kanada ile birlikte Çin’e kar�ı dı� ticaret açı�ı artan ülkelerden biri. 

Yine aynı dönemde Almanya, Filipinler, Fransa, Hindistan, Hollanda, �spanya, Japonya, 

Macaristan ve Singapur Çin’e kar�ı verdikleri dı� ticaret açı�ını azaltmayı ba�armı� durumda. 

Bu ülkeler arasında özellikle Macaristan dı� ticaret açı�ını önemli oranda azaltmayı ba�arması 

nedeniyle daha detaylı incelemeyi hak ediyor. 

 

�ekil 5.2 2001 ve 2004 Yıllarında Çin’in En Çok Ticaret Yaptı�ı Ülkelerle Olan �hracatının 
�thalatını Kar�ılama Oranı (%) 
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Türkiye’den Çin’e yapılan ihracatın hacmi kadar yapısı da iç açıcı de�ildir. Tablo 5.3’te 

görülebilece�i üzere, ihracat ba�lıca demir-çelik, i�lenmemi� gübre, maden cevherleri ve 

döküntüleri, organik olmayan kimyasallar ile dokumaya elveri�li lifler ve döküntüleri gibi 

belirli bazı kalemlerden olu�maktadır.  

 
Tablo 5.3 Ba�lıca �hracat Kalemlerimiz (milyon ABD Doları) 

Madde Adı 2001 2002 2003 2004 
Demir ve çelik 88,8 87,5 242,9 102,5
��lenmemi� gübre 16,7 32,6 61,9 78,5
Maden cevherleri ve döküntüleri 10,1 25,1 20,8 34,3
Organik olmayan kimyasallar 1,1 0,5 3,8 31,5
Dokumaya elveri�li lifler ve döküntüleri 14,8 9,8 48,8 27,6
Ta�ıt araçları 6,6 37,8 43,9 16,4
Tekstil ürünleri  5,2 7,1 9,9 15,7
Organik kimyasallar 1,5 6,0 6,5 13,3
Boyayıcı maddeler, macunlar, çözücüler, incelticiler 2,2 3,1 4,1 6,8
Genel sanayi makine ve teçhizatı ve makine parçaları 1,3 1,7 4,6 6,8
Et ve et ürünleri 3,7 3,8 5,8 5,7
Enerji üreten makine ve teçhizat 0,6 0,8 1,5 4,5
Belirli sanayilerin özel makineleri 1,2 3,9 4,6 4,2
Meyve, sebze ve mamulleri 4,2 3,2 4,4 3,8
Hazırlanmı� deriler, postlar ve mamulleri 1,0 1,6 2,1 3,4
Di�er plastikler  3,9 5,0 2,5 3,4
Gübreler  4,3 1,4 3,9 3,2
Elektrikli makine ve cihazlar 4,0 1,0 2,0 3,1
Alkollü ve alkolsüz içkiler  0,0 0,0 0,1 2,6
Metal dı�ı mineral mamuller (in�aat mal. ve cam e�ya) 1,5 2,6 1,8 2,6
Kauçuk mamulleri 0,0 1,5 3,5 2,4
Demir dı�ı metaller 14,5 0,2 5,5 2,2
Sıhhi tesisat, ısıtma ve aydınlatma malzemeleri 0,1 1,2 1,5 2,1
Metal e�ya 0,3 0,5 2,6 1,9
Bitkisel ve hayvansal di�er ham maddeler 0,1 0,0 1,1 1,8
Hazır giyim  1,1 0,2 0,4 1,4
Seyahat e�yası 0,0 0,0 0,0 1,3
Hububat ve mamulleri 0,1 0,2 0,7 1,3
Kahve, çay, kakao, baharat ve bunların mamulleri 0,1 0,3 0,7 1,2
Di�er mamul mallar 0,3 0,5 0,3 1,1
Deri, kösele ve ham postlar 0,3 0,6 1,3 1,0
Balık ve di�er deniz ürünleri 0,1 0,2 0,8 0,9
Kimyasal madde ve ürünler  1,0 1,1 0,2 0,7
Di�er 8,8 24,4 10,0 2,7
Toplam 199,4 265,5 504,6 391,6
Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 
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 Tablo 5.4 Ba�lıca �thalat Kalemlerimiz (milyon ABD Doları) 

Madde Adı 2001 2002 2003 2004 
Büro makineleri  65,0 119,2 309,2 597,7 
Elektrikli makine ve cihazlar 137,6 180,2 284,1 514,9 
Haberle�me ve ses kayıt cihazları 40,0 116,3 289,1 511,9 
Tekstil ürünleri  139,6 190,3 319,4 457,4 
Di�er mamul mallar 108,3 131,2 232,6 361,0 
Genel sanayi makine ve teçhizatı ve makine parçaları 62,4 61,0 146,5 266,8 
Kömür 29,9 54,9 71,9 154,9 
Hazır giyim  34,6 40,4 73,7 143,9 
Organik kimyasallar 27,7 44,1 76,7 120,6 
Metal e�ya 33,2 43,1 70,4 120,1 
Belirli sanayilerin özel makineleri 22,8 37,4 126,6 119,4 
Ayakkabı 17,4 26,3 54,3 107,7 
Ta�ıt araçları 7,9 12,7 28,5 106,9 
Seyahat e�yası 14,1 20,7 38,7 99,8 
Metal dı�ı mineral mamuller (in�aat mal. ve cam e�ya) 10,2 16,5 31,7 70,6 
Foto�rafçılık cihazları, optik ürünler, saatler 20,9 33,9 41,0 62,1 
Demir ve çelik 16,7 14,6 24,4 61,2 
Mesleki, bilimsel ölçü ve kontrol cihazları 6,8 25,8 30,5 53,8 
Kauçuk mamulleri 7,9 19,8 48,1 53,0 
Enerji üreten makine ve teçhizat 8,5 7,5 22,3 52,8 
Boyayıcı maddeler, macunlar, çözücüler, incelticiler 15,0 25,5 32,7 47,6 
Dokumaya elveri�li lifler ve döküntüleri 2,5 6,9 26,5 38,3 
Sıhhi tesisat, ısıtma ve aydınlatma malzemeleri 10,0 10,0 22,9 37,5 
Demir dı�ı metaller 7,1 10,1 18,2 35,0 
Mobilyalar 2,6 4,0 11,5 34,0 
Organik olmayan kimyasallar 12,8 19,2 26,9 33,2 
Eczacılık ürünleri 12,2 13,6 22,5 32,1 
Kimyasal madde ve ürünler  10,2 15,9 21,6 31,6 
Metal i�lemede kullanılan makineler 2,0 2,4 8,9 26,7 
Di�er plastikler  3,0 5,0 10,0 23,0 
Plastikler (ilk �ekillerde) 0,9 3,2 10,0 22,4 
Mantar ve a�aç mamulleri  2,2 2,8 5,4 17,4 
��lenmemi� gübre 5,8 11,4 16,0 11,1 
Bitkisel ve hayvansal di�er ham maddeler 2,5 5,9 11,8 9,5 
Ka�ıt-karton ve ka�ıt-karton esaslı mamuller 0,6 1,1 3,4 8,0 
Büro makineleri  65,0 119,2 309,2 597,7 
Elektrikli makine ve cihazlar 137,6 180,2 284,1 514,9 
Haberle�me ve ses kayıt cihazları 40,0 116,3 289,1 511,9 
Tekstil ürünleri  139,6 190,3 319,4 457,4 
Di�er mamul mallar 108,3 131,2 232,6 361,0 
Sanayi makine ve teçhizatı ve makine parçaları 62,4 61,0 146,5 266,8 
Kömür 29,9 54,9 71,9 154,9 
Hazır giyim  34,6 40,4 73,7 143,9 
Organik kimyasallar 27,7 44,1 76,7 120,6 
Metal e�ya 33,2 43,1 70,4 120,1 
Di�er 24,5 33,0 42,2 32,1 
Toplam 925,6 1365,9 2610,3 4476,1 
Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database  
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Dı� ticaretteki dengesiz durum iki tarafın ekonomik yapılarındaki farklılı�a ek olarak Türk 

firmalarının Çin pazarı hakkında yeterli bilgiye sahip olmamaları, Çin tarafından uygulanan 

tarife dı�ı ve teknik engeller, co�rafi uzaklık, lojistik ve ta�ımacılık sorunları, muhabir 

bankacılı�a ili�kin sıkıntılar ve güvensizlik gibi çe�itli nedenlere dayanmaktadır (DE�K, 

2005). Bu engellerin Çin’in DTÖ’ye üye olması ile azalması beklenmi�se de Türkiye’nin 

Çin’e ihracatı ithalatını kar�ılamaktan çok uzak kalmaya devam etmi�tir.  

 

 

Dı� Yatırım  

Türk firmalarının Çin’de plastik, in�aat, gıda ve tekstil alanında az sayıda giri�imi 

bulunmaktadır ve bu yatırımların toplam de�eri 25 milyon dolar civarındadır (DE�K, 2005). 

Çin’de faal olan ba�lıca Türk firmaları: 

 

• ENKA Holding bünyesinde kurulmu� mühendislik, teknolojik çelik imalat ve 

elektromekanik montaj alanlarında çalı�an Çimta�; 

•  Koç Holding bünyesinde ya�lı radyatör üretimi yapan Demirdöküm;  

• “Silk&Cashmere” markasıyla ipek ve ka�mir üretimi yapan Fabeks Dı� Ticaret;  

• Akman Holding bünyesindeki Golden Meyve Suyu ve Gıda Sanayi;  

• Atasay Kuyumculuk;  

• Ünsa Ambalaj;  

• �i�ecam; 

• Teba �irketler grubuna ba�lı Tema Dı� Ticaret; 

• Hipokrat Tıbbi Malzemeler; 

• Mozaik Tekstil; 

• Zorlu Tekstil; 

• Golda�; 

• Garanti Bankası’dır.  
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Bu firmaların yanı sıra Anadolu Grubu’nun bira, Vestel’in elektronik e�ya, Aksa Akrilik’in 

kimyasal ürünler, Kibar Holding’in demir çelik ve Ye�im Tekstil’in tekstil ürünleri ve hazır 

giyim, Arçelik’in beyaz e�ya alanında yatırım planları bulunmaktadır. 

 

2006 Ocak sonu itibariyle Türkiye’deki Çin sermayeli firmaların sayısı 238’dir (T.C. 

Ba�bakanlık Hazine Müste�arlı�ı, 2006). Sektörel olarak ba�lıca yatırımlar beyaz e�ya, binek 

araçlar, telekomünikasyon ve plastik alanındadır. Bu sermayenin büyük bir kısmı sadece 

Çin’den ithalat yapma amacıyla kurulmu� firmalara aittir. Türkiye’de faal olan ba�lıca Çin 

firmaları (DE�K, 2005): 

 

• Klima, beyaz e�ya ve televizyon üreten HA�ER; 

• Klima ve buzdolabı üreticisi H�CON; 

• Mu�la’da Harput �irketler Grubu’yla montaj fabrikası kurmu� olan motosiklet firması 

Y�Y�NG ve GAOM�NG; 

• Elkon Elektrik ile �stanbul’da televizyon üretimine ba�layan KONKA.  

 

Çin’de yatırımı olan, bu ülkeyle ticaret yapan ya da yatırım ve ticaret yapmayı dü�ünen 

firmalar, Türkiye ve Çin arasındaki ticari ve ekonomik ili�kilerde kar�ıla�ılan ba�lıca 

sorunları, fikri mülkiyet hakları, mevzuat ve bürokrasi, iç pazara giri� hakkı, standartlar ve 

ticari bankacılık i�lemleri ba�lıkları altında sıralamaktadır. Bunlar hakkında detaylı bilgi için 

Dı� Ekonomik �li�kiler Kurumu-DE�K’in 2005’te yayımladı�ı Çin Ülke Bülteni’ne 

bakılabilir. Bu sorunları a�arak Çin pazarına girmek dünya çapında bakıldı�ında ço�unlu�u 

küçük ve orta ölçekli sayılan Türk firmaları için zor görünmekle birlikte, bu �irketlerin güçlü 

ulusal örgütlenmelerin içinde yer almaları bir fırsat yaratabilir. Bu �irketler, sektör içinde veya 

sektörler arasında,  bir araya gelip kaynaklarını payla�ırlarsa; örne�in bir merkez kurarak 

sözle�me görü�meleri, tedarikçi listeleri ve kalite standartları ile ilgili bilgileri ortak kullanıma 
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açarlarsa sorunları a�maları daha kolay olur. Bundan ba�ka, ulusal örgütler, Çin’deki endüstri 

parklarının ve kalkınma bölgelerinin sahipleriyle temasa geçerek küçük ve orta ölçekli 

i�letmelerin tesisleri ortak kullanabilecekleri üretim merkezleri kurmalarını 

kolayla�tırabilirler. Çin endüstri parklarıyla i�birli�i, üye �irketlerin altyapı ve yönetim 

kaynaklarının ortak kullanarak kurulu� a�amasını kolay atlatmalarını sa�layaca�ı gibi pazar 

ara�tırmalarının, satı� temsilcilerinin ve da�ıtım kanallarının ortak kullanımı ile ölçek 

ekonomilerinden yararlanmalarını da sa�layabilir (Orr, 2005). 

 

DE�K’in yine aynı bültende aktardı�ına göre, Türkiye’nin Çin’e olan ihracatının miktar olarak 

artırılması ve ürün bazında çe�itlendirilmesi amacıyla Dı� Ticaret Müste�arlı�ı’nın 2005 

yılında ba�lattı�ı “Asya-Pasifik Stratejisi” çerçevesinde çalı�malar sürdürülmekte ve bu 

ba�lamda “Çin Pazar Ara�tırmaları” programı yürütülmektedir. Bu ara�tırma, in�aat 

malzemeleri, otomotiv yan sanayi, demir-çelik ve di�er maden ve metal, kimyasallar, i�lenmi� 

gıda ürünleri, hazır giyim ve tekstil makineleri ile müteahhitlik sektörünün Türkiye ihracatı 

açısından potansiyel arz etti�ini tespit edilmi�tir.   

 

2001 yılında Türkiye Çin tarafından Çinli turistlerin gidebilece�i ülkeler listesine alınmı�tır. 

Dünya Turizm Örgütü raporlarına göre Çin önümüzdeki yıllarda dünyanın en fazla turist 

gönderen ülkesi olacaktır. Bunun Türkiye’nin Çin ile ticaret açı�ını kapatması için bir fırsat 

olu�turabilece�i öngörüsünde bulunulmu�sa da bugüne kadar Çin’den gelen turist sayısında 

önemli bir artı� olmamı�tır. 

 

Çin ve Türkiye arasındaki ticaret ve yatırım ili�kilerini artırma çabalarının yanında üçüncü 

ülkelere yönelik i�birli�i olanakları da de�erlendirilmeli. Bu olanaklar arasında Türkiye 

üzerinden üçüncü ülkelere Çin mal ve hizmetlerinin sunumu; örne�in, Rusya, Orta Asya ve 
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Ortado�u’da, ortak yatırım projeleri geli�tirilmesi sayılabilir (Ö�ütçü, 2004).  Çünkü 

Ö�ütçü‘nün aktardı�ına göre, Çinlinin gözünde Türkiye AB pazarına giri� kapılarından birisi; 

Ortado�u ve Kafkas petrolleri ile ilgili tedarik güvenli�i senaryolarında önemli bir ülke; ve 

ayrıca Çin’den ba�layıp Orta Asya’yı boydan boya geçerek Türkiye üzerinden Avrupa’ya 

uzanması öngörülen “�pek Demiryolu” projesinin taraflarından.  
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6 . EKLER 

Tablo Ek.1 Dünya Mal �hracatı ve �thalatı Sıralaması, 2004 (milyar ABD Doları) 

Sıra �hracatçı Ülke �hracat Pay(%) �thalatçı Ülke �thalat Pay(%) 
1 Almanya 912,3 10,0 ABD 1525,5 16,1 
2 ABD 818,8 8,9 Almanya 716,9 7,6 
3 Çin 593,3 6,5 Çin  561,2 5,9 
4 Japonya 565,8 6,2 Fransa 465,5 4,9 
5 Fransa 448,7 4,9 �ngiltere 463,5 4,9 
6 Hollanda 358,2 3,9 Japonya 454,5 4,8 
7 �talya 349,2 3,8 �talya 351,0 3,7 
8 �ngiltere 346,9 3,8 Hollanda  319,3 3,4 
9 Kanada 316,5 3,5 Belçika 285,5 3,0 
10 Belçika 306,5 3,3 Kanada  279,8 2,9 
11 Hong Kong 265,5 2,9 Hong Kong  272,9 2,9 
12 Kore 253,8 2,8 �spanya  249,3 2,6 
13 Meksika 189,1 2,1 Kore 224,5 2,4 
14 Rusya 183,5 2,0 Meksika 206,4 2,2 
15 Tayvan 182,4 2,0 Tayvan 168,4 1,8 
16 Singapur 179,6 2,0 Singapur 163,9 1,7 
17 �spanya 178,6 2,0 Avusturya  117,8 1,2 
18 Malezya 126,5 1,4 �sviçre 111,6 1,2 
19 Suudi Arabistan 126,2 1,4 Avustralya 109,4 1,2 
20 �sveç 122,5 1,3 Malezya  105,3 1,1 
21 �sviçre 118,5 1,3 �sveç 99,3 1,0 
22 Avusturya 117,4 1,3 Türkiye  97,5 1,0 
23 �rlanda 104,3 1,1 Hindistan  97,3 1,0 
24 Tayland 97,4 1,1 Rusya 96,3 1,0 
25 Brezilya 96,5 1,1 Tayland 95,4 1,0 
26 Avustralya 86,4 0,9 Polonya 89,2 0,9 
27 BAE12  82,8 0,9 Çek Cum. 69,5 0,7 
28 Norveç  81,8 0,9 Danimarka 68,2 0,7 
29 Danimarka 76,8 0,8 Brezilya 65,9 0,7 
30 Hindistan 75,6 0,8 �rlanda 60,7 0,6 
31 Polonya  74,9 0,8 Macaristan  59,3 0,6 
32 Endonezya 72,3 0,8 Güney Afrika 57,1 0,6 
33 Çek Cum 68,7 0,8 Portekiz 54,9 0,6 
34 Türkiye 63,1 0,7 Endonezya 54,9 0,6 
35 Finlandiya  61,3 0,7 Yunanistan 52,6 0,6 
36 Macaristan 54,9 0,6 Finlandiya 50,8 0,5 
37 Güney Afrika 46,0 0,5 Norveç 48,1 0,5 
38 �ran 44,4 0,5 BAE  47,6 0,5 
39 Filipinler  39,7 0,4 Suudi Arabistan 44,6 0,5 
40 �srail 38,5 0,4 �srail 42,9 0,5 

 Kaynak: Trade Statistics, WTO 

                                                
12 Birle�ik Arap Emirlikleri 
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Tablo Ek.2 Çin Dı� Ticaret Dengeleri, 2004 (milyar ABD Doları)  

 Sıra �hracat �thalat Net �hracat 
ABD 1 210,5 34,7 175,8 
Hong Kong 2 117,9 114,3 3,6 
Japonya 3 94,3 73,9 20,4 
G. Kore 4 29,6 49,8 -20,2 
Almanya 5 40,7 25,8 14,9 
Singapur 6 16,1 15,2 0,8 
Avustralya 7 13,2 8,1 5,1 
Hollanda 8 17,8 2,8 15,1 
Malezya 9 10,3 8,5 1,9 
Rusya 10 4,7 8,4 -3,6 
Türkiye 11 4,5 0,4 4,1 

 (1) Toplam dı� ticarete göre sıralama 

Kaynak UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 
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Tablo Ek.3.1 Ofis Makineleri ve Telekomünikasyon Malzemeleri �hracatı, 2004 (milyar 

ABD Doları) 

 

 
Ülke �hracat 

Dünya 
ihracatında 

pay-1980(%) 

Dünya 
ihracatında 

pay-1990(%) 

Dünya 
ihracatında 

pay-2000(%) 

Dünya 
ihracatında 

pay-2004(%) 
1 Avrupa Birli�i 316,8 35,9* 31,1* 29,2 27,9 
2 Çin 171,8 0,1 1,0 4,5 15,2 
3 ABD 121,3 19,5 17,3 15,9 10,7 
4 Japonya 102,4 21,1 22,4 11,2 9,0 
5 Hong Kong 91,4 vy vy 8,0 8,0 
6 Singapur 86,2 3,2 6,4 7,7 7,6 
7 Güney Kore 82,6 2,0 4,8 6,1 7,3 
8 Tayvan 56,5 3,2 4,7 6,0 5,0 
9 Malezya 56,2 1,4 2,7 5,4 5,0 
10 Meksika 36,3 0,1 1,5 3,5 3,2 

(*) AB–15 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

Tablo Ek.3.2 Giyim E�yası �hracatı, 2004 (milyar ABD Doları) 

 
Ülke �hracat 

Dünya 
ihracatında 

pay–1980(%) 

Dünya 
ihracatında 

pay–1990(%) 

Dünya 
ihracatında  

pay–2000(%)

Dünya 
ihracatında 

pay–2004(%)
1 Avrupa Birli�i 74,9 42,0* 37,7* 27,0 29,0 
2 Çin 61,9 4,0 8,9 18,3 24,0 
3 Hong Kong 25,1 vy vy 12,5 9,7 
4 Türkiye 11,2 0,3 3,1 3,3 4,3 
5 Meksika 7,2 0,0 0,5 4,4 2,8 
6 Hindistan 6,6 1,7 2,3 3,1 2,8 
7 ABD 5,1 3,1 2,4 4,4 2,0 
8 Romanya 4,7  0,3 1,2 1.8 
9 Endonezya 4,5 0,2 1,5 2,4 1,7 
10 Banglade� 4,4 0,0 0,6 2,0 1,7 

(*) AB–15 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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Tablo Ek.3.3 Tekstil �hracatı, 2004 (milyar ABD Doları) 

 
Ülke �hracat 

Dünya 
ihracatında 

pay-1980(%) 

Dünya 
ihracatında 

pay-1990(%) 

Dünya  
ihracatında 

pay-2000(%) 

Dünya  
ihracatında 

pay–2004(%) 
1 Avrupa Birli�i 71,23 49,4* 48,7* 36,5 36,6 
2 Çin 33,4 4,6 6,9 10,4 17,2 
3 Hong Kong 14,3 vy vy 8,7 7,4 
4 ABD 12,0 6,8 4,8 7,1 6,2 
5 Kore 10,8 4,0 5,8 8,2 5,6 
6 Tayvan 10,0 3,2 5,9 7,7 5,2 
7 Japonya 7,1 9,3 5,6 4,5 3,7 
8 Hindistan 6,8 2,4 2,1 3,9 4,0 
9 Türkiye 6,4 0,6 1,4 2,4 3,3 
10 Pakistan 6,1 1,6 2,6 2,9 3,1 

(*) AB–15 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

Tablo Ek.3.4 Tarım Ürünleri �hracatı, 2004 (milyar ABD Doları) 

 
Ülke �hracat 

Dünya 
ihracatında 

pay-1980(%) 

Dünya 
 ihracatında 

 pay-1990(%) 

Dünya 
ihracatında 

pay-2000(%) 

Dünya  
ihracatında 

pay–2004(%)
1 Avrupa Birli�i 344,5 32,8* 42,4* 41,5 44,0 
2 ABD 80,0 17,0 14,3 12,9 10,2 
3 Kanada 40,1 5,0 5,4 6,3 5,1 
4 Brezilya 30,9 3,4 2,4 2,8 3,9 
5 Çin 24,1 1,5 2,4 3,0 3,1 
6 Avustralya 22,1 3,3 2,8 3,0 2,8 
7 Arjantin 17,1 1,9 1,8 2,2 2,2 
8 Tayland 16,3 1,2 1,9 2,2 2,1 
9 Rusya 13,8   1,4 1,8 
10 Malezya 13,1 2,0 1,8 1,5 1,7 

(*) AB–15 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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Tablo Ek.3.5 Kimyasal Ürünler �hracatı, 2004 (milyar ABD Doları) 

 
Ülke �hracat 

Dünya 
ihracatında 

pay-1980(%) 

Dünya  
�hracatında 

 pay-1990(%) 

Dünya 
 ihracatında 
pay-2000(%) 

Dünya  
ihracatında 

pay–2004(%) 
1 Avrupa Birli�i 549,8 58,4* 59,0* 53,9 56,3 
2 ABD 112,9 14,8 13,3 14,1 11,6 
3 Japonya 48,0 4,7 5,3 6,0 4,9 
4 �sviçre 41,0 4,0 4,6 3,7 4,2 
5 Çin 26,4 0,8 1,3 2,1 2,7 
6 Kore 23,1 0,5 0,8 2,4 2,4 
7 Kanada 21,7 2,5 2,2 2,5 2,2 
8 Singapur 20,8 0,5 1,1 1,6 2,1 
9 Tayvan 16,2 0,4 0,9 1,6 1,7 
10 Hong Kong 13,0 vy vy 1,6 1,4 

(*) AB–15 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

 

Tablo Ek.3.6 Otomotiv Ürünleri �hracatı, 2004 (milyar ABD Doları) 

 
Ülke �hracat 

Dünya 
ihracatında 

pay-1980(%) 

Dünya  
�hracatında 

 pay-
1990(%) 

Dünya 
 ihracatında 
pay-2000(%) 

Dünya  
ihracatında 

pay–2004(%) 

1 Avrupa Birli�i 470,8  52.0 50,0 55,6 
2 Japonya 115,7 19,8 20,8 15,3 13,7 
3 ABD 76,4 11,9 10,2 11,7 9,0 
4 Kanada 63,7 6,9 8,9 10,5 7,5 
5 Kore 32,3 0,1 0,7 2,6 3,8 
6 Meksika 31,6 0,3 1,5 5,3 3,7 
7 Brezilya 8,7 1,1 0,6 0,8 1,0 
8 Türkiye 8,1 0,0 0,0 0,3 1,0 
9 Çin 6,3 0,0 0,1 0,3 0,7 
10 Tayland 5,7 0,0 0,0 0,4 0,7 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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Tablo Ek.3.7 Demir-çelik �hracatı, 2004 (milyar ABD Doları) 

 
Ülke �hracat 

Dünya 
ihracatında 

pay–1980(%) 

Dünya 
ihracatında 

pay–1990(%) 

Dünya  
ihracatında 

pay–2000(%) 

Dünya  
ihracatında 

pay–2004(%) 
1 Avrupa Birli�i 118,7 52,9* 57,0* 46,5 44,6 
2 Japonya 23,3 20,4 11,8 10,4 8,8 
3 Rusya 17,3   5,3 6,5 
4 Çin 13,9 0,3 1,2 3,1 5,2 
5 Kore 11,6 2,2 3,4 4,7 4,4 
6 Ukrayna 11,2   3,6 4,2 
7 ABD 8,7 4,2 3,3 4,4 3,3 
8 Tayvan 7,7 0,4 0,8 3,2 2,9 
9 Brezilya 7,1 1,1 3,4 2,6 2,7 
10 Türkiye 6,0 0,0 1,4 1,3 2,3 

(*) AB–15 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 

 

 

 

Tablo Ek.3.8 Turizm Gelirleri, 2004 (milyar ABD Doları) 

 Ülke �hracat Dünya ihracatında 
pay–1990(%) 

Dünya ihracatında 
pay–2000(%) 

Dünya ihracatında 
pay–2004(%) 

1 ABD 95,5 19,0 20,6 15,3 
2 �spanya 46,2 7,0 6,5 7,4 
3 Fransa 40,7 7,6 6,5 6,5 
4 �talya 35,6 6,2 5,8 5,7 
5 Almanya 27,6 5,4 3,9 4,4 
6 �ngiltere 27,3 5,9 4,6 4,4 
7 Çin 25.7 0,7 3.4 4.1 
8 Türkiye 15.9 1,2 1.6 2.5 
9 Avusturya 15.4 5,1 2.1 2.5 
10 Yunanistan 12,9  1,9 2,1 
11 Avustralya 12,7  1,8 2,0 
12 Kanada 12,7 2,4 2,3 2,0 
13 Japonya 11,3  1,8 1,8 
14 Meksika 10,8 2,1 1,7 1,7 
15 �sviçre 10,3  1,6 1,6 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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Tablo Ek.3.9 Uluslararası Ta�ımacılık Gelirleri, 2004 (milyar ABD Doları) 

 Ülke �hracat Dünya ihracatında 
pay–2000(%) 

Dünya ihracatında 
pay–2004(%) 

1 ABD 56,0 14,5 11,2 
2 Almanya 33,2 5,7 6,6 
3 Japonya 32,1 7,4 6,4 
4 �ngiltere 27,1 5,5 5,4 
5 Fransa 25,6 5,3 5,1 
6 Hollanda 23,8 4,8 4,7 
7 Kore 22,4 3,9 4,5 
8 Danimarka 21,7 4,1 4,3 
9 Hong Kong 17,2 3,7 3,4 
10 Yunanistan 16,6 2,3 3,3 
11 Norveç 14,9 2,7 3,0 
12 Singapur 13,8 3,4 2,7 
13 �talya 13,2 2,7 2,6 
14 �spanya 13,0 2,3 2,6 
15 Belçika 12,5  2,5 

Kaynak: Trade Statistics, WTO 
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Tablo Ek.4 Çin �hracat Kalemleri, 2004 

 
Ürün 

�hracat 

(milyar ABD 

Doları) 

Dünya 

�hracatında 

Payı (%) 

1995-2004 

Yıllık Artı� 

(%) 

1 Büro makineleri  87,1 21,1 38 
2 Haberle�me ve ses kayıt cihazları 68,5 17,2 26 
3 Hazır giyim  61,9 25,0 11 
4 Elektrikli makine ve cihazlar 59,5 8,3 24 
5 Di�er mamul mallar 38,3 12,6 12 
6 Tekstil ürünleri  33,4 17,7 10 
7 Metal e�ya 20,9 11,7 18 
8 Genel sanayi makine ve teçhizatı ve makine parçaları 19,9 6,0 26 
9 Ta�ıt araçları 16,4 2,0 22 
10 Ayakkabı 15,2 27,5 10 
11 Demir ve çelik 13,9 5,6 11 
12 Mobilyalar 12,6 14,6 24 
13 Ölçü ve kontrol cihazları 11,1 6,2 32 
14 Metal dı�ı mineral mamuller (in�aat mal.  ve cam e�ya)  10,3 6,4 13 
15 Demir dı�ı metaller 9,3 5,8 19 
16 Kömür 7,8 19,8 18 
17 Organik kimyasallar 7,1 3,3 13 
18 Balık ve di�er deniz ürünleri 6,6 12,1 10 
19 Seyahat e�yası 6,3 30,8 9 
20 Foto�rafçılık cihazları, optik ürünler, saatler 6,2 7,2 8 
21 Meyve, sebze ve mamulleri 6,1 6,3 7 
22 Enerji üreten makine  6,0 2,7 17 
23 Petrol ve ürünleri       5,9 1,2 7 
24 Özel makineler    5,6 2,4 19 
25 Sıhhi tesisat, ısıtma ve aydınlatma malzemeleri 4,8 15,5 19 
26 Organik olmayan kimyasallar 4,8 10,5 9 
27 Mantar ve a�aç mamulleri  4,4 9,0 19 
28 Di�er ula�ım araçları 4,0 2,2 16 
29 Kimyasal madde ve ürünler  3,6 3,7 16 
30 Kauçuk mamulleri 3,5 5,4 21 
31 Eczacılık ürünleri 3,2 1,3 8 
32 Ka�ıt-karton ve ka�ıt-karton esaslı mamuller 2,7 2,2 13 
33 Hazırlanmı� deriler, postlar ve mamulleri 2,3 9,7 17 
34 Boyayıcı maddeler, macunlar, çözücüler, incelticiler 1,9 4,2 11 
35 Plastikler (ilk �ekillerde) 1,7 1,3 15 
36 Et ve et ürünleri 1,6 2,5 2 
37 Bitkisel ve hayvansal di�er ham maddeler 1,6 6,2 2 
38 Di�er plastikler  1,6 2,4 19 
39 ��lenmemi� gübre 1,4 7,6 4 
40 Metal i�lemede kullanılan makineler 1,3 2,5 14 

Kaynak: UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 
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Tablo Ek.5 Çin �thalat Kalemleri, 2004 

 
Ürün 

�hracat 

(milyar ABD 

Doları) 

Dünya 

�thalatında 

Payı (%) 

1995-2004 

Yıllık Artı� 

(%) 

1 Elektrikli makine ve cihazlar 110,7 14,2 31 
2 Petrol ve ürünleri 44,5 5,7 29 
3 Mesleki, bilimsel ölçü ve kontrol cihazları 33,3 17,8 35 
4 Büro makineleri  29,6 6,7 30 
5 Belirli sanayilerin özel makineleri 26,3 12,5 8 
6 Maden cevherleri ve döküntüleri 25,2 22,5 26 
7 Haberle�me ve ses kayıt cihazları 24,6 6,2 14 
8 Organik kimyasallar 23,7 10,6 25 
9 Demir ve çelik 23,4 9,4 15 
10 Genel sanayi makine ve teçhizatı ve makine parçaları 22,7 7,2 14 
11 Plastikler  22,0 15,7 15 
12 Tekstil ürünleri  15,3 8,8 4 
13 Demir dı�ı metaller 14,2 8,8 20 
14 Ta�ıt araçları 13,0 1,7 19 
15 Enerji üreten makine ve teçhizat 10,5 5,1 14 
16 Metal i�lemede kullanılan makineler 9,0 17,8 11 
17 Di�er mamul mallar 7,3 2,3 13 
18 Ya�lı tohumlar ve meyveler  7,2 28,6 59 
19 Dokumaya elveri�li lifler ve döküntüleri 6,7 24,4 6 
20 Foto�rafçılık cihazları, optik ürünler, saatler 6,5 8,3 15 
21 Di�er ula�ım araçları 6,4 4,6 10 
22 Kimyasal madde ve ürünler  5,8 6,3 18 
23 Metal e�ya 5,7 3,2 14 
24 Odun hamuru ve ka�ıt döküntüleri 5,3 19,6 23 
25 Metal dı�ı mineral mamuller (in�aat mal. ve cam e�ya) 4,8 2,9 18 
26 Ka�ıt-karton ve ka�ıt-karton esaslı mamuller 4,4 3,5 8 
27 Tabii mantar ve yuvarlak a�açlar 4,3 8,4 26 
28 Ya�lı tohumların ve meyvelerin ya�ları  3,9 13,7 5 
29 Di�er plastikler  3,9 6,4 14 
30 Hazırlanmı� deriler, postlar ve mamulleri 3,6 15,8 7 
31 Boyayıcı maddeler, macunlar, çözücüler, incelticiler 3,0 6,9 15 
32 Tabii, sentetik ve rejenere kauçuk 3,0 15,7 16 
33 Petrol gazları, do�al gaz 2,4 1,8 20 
34 Balık ve di�er deniz ürünleri 2,3 3,5 16 
35 Gübreler (27, grup hariç) 2,3 9,1 -5 
36 Hububat ve mamulleri 2,3 3,5 -5 
37 Organik olmayan kimyasallar 1,9 3,7 20 
38 Eczacılık ürünleri 1,9 0,8 19 
39 ��lenmemi� gübre 1,8 8,1 36 
40 Kauçuk mamulleri 1,8 2,7 26 

Kaynak UN Comtrade, UN Commodity Trade Statistics Database 
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Tablo Ek.6 Türkiye – Çin Dı� Ticaret Rakamları (milyon ABD Doları) 

Yıllar �hracat �thalat Dı� Ticaret Hacmi Dı� Ticaret Dengesi 

1988 216 115 331 101 
1989 68 77 145 -8 
1990 37 246 283 -209 
1991 20 172 192 -151 
1992 144 172 317 -28 
1993 512 255 767 257 
1994 355 258 613 97 
1995 67 539 606 -472 
1996 65 556 622 -491 
1997 44 787 832 -743 
1998 38 846 885 -808 
1999 37 895 931 -858 
2000 96 1,345 1,441 -1,249 
2001 199 926 1,125 -726 
2002 266 1,366 1,631 -1,100 
2003 505 2,610 3,115 -2,105 
2004 392 4,476 4,868 -4,084 
2005 550 6,831 7,381 -6,281 

Kaynak: DE�K 

 


